
近日，上海一家咖啡店因制作“冰墩墩”拉花的咖啡
而冲上热搜，同时也遭到或面临侵权的质疑。目前上述咖啡店已经

注意到该问题，并开始积极整改。
随着冬奥吉祥物热度的高涨，吉祥物冰墩墩和雪容融火爆全网，“一墩难

求”也引发了“全民二制冰墩墩”的热情。桔子皮、橡皮泥、雪人、剪纸、手绘……
各种民间版本的冰墩墩，开始“卷”起来。一时间，大家脑洞大开，体验着手工实现“一

户一墩”的快乐。
万物皆可“墩”，无疑体现出公众对于“冰墩墩”的喜爱之情。不过，自娱自乐是可以的，如

果想蹭个热度、卖个货，可要当心了。不只是“冰墩墩”拉花咖啡，最近冰墩墩包子、蛋糕、美甲纷
纷进入人们视线。殊不知，这可能会构成侵权。

早在2019年，北京冬奥组委作为冰墩墩形象的著作权人，已经将冰墩墩、雪容融形象在中国版权保
护中心进行著作权登记，同时将吉祥物的形象和名称作为奥林匹克标志提交国家知识产权局进行了公告。根

据我国《奥林匹克标志保护条例》的规定，未经奥林匹克标志权利人许可，任何人都不得为商业目的而使用奥林
匹克标志。未经许可擅自制作或者销售奥林匹克标志，或者销售含有奥林匹克标志的商品等以盈利为目的而使
用奥林匹克标志的行为，都是违法行为，视情况会构成民事侵权，也可能受到行政处罚，甚至涉嫌犯罪。

在使用冰墩墩、雪容融奥运标志时，“许可”和“盈利”是衡量是否侵权的关键词。举个例子，市民在家里
给自己制作一杯“冰墩墩”拉花的咖啡，不构成侵权；如果店员制作含有“冰墩墩”图案的咖啡等食品饮料，
并公开对外出售，就涉嫌违法。

此外，还有一种情形需要注意，最近以冰墩墩为原型的自制表情包开始在网络传播流行，有的是在冰
墩墩旁边加上了文字，有的在原有基础上添了其他动画。虽然没有用于商业用途，如果该行为未经组委
会许可，也属于侵权行为。冰墩墩、雪容融的卡通形象是美术作品，受著作权法的保护。根据著作

权法，其著作权人有权禁止他人未经其许可对该作品的使用，包括开发、传播和销售表现该作品
的相关衍生品的行为。否则，就要承担停止侵害、消除影响、赔礼道歉、赔偿损失等民事责任。

吉祥物冰墩墩和雪容融受到全民的喜爱和热捧，是一件好事。好事还要
办好，不能带来负面效应。有关部门不妨以此为契机，加强奥林匹克

标志及其知识产权保护的法律宣传，给广大公众上一堂有关“冰
墩墩”和“雪容融”的法治课，引导大家做个依法爱“墩”人。

万物皆可“墩”? 不能玩过界
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要说目前最能代表中国文化热潮的，莫过于已
跃居冬奥“顶流”且“一墩难求”的吉祥物“冰墩
墩”了。但北京冬奥组委文化活动部部长陈宁介
绍，冬奥会上还有很多触目可及的文化宝藏，在不
动声色地向世界传递着中国文化的魅力。

“如果没有文化，体育是失色的。”陈宁一到文
化活动部，就体会到了国际奥委会（IOC）这个说
法的深意。

每一届奥运会，必然也同时是文化的盛会。她
意识到：“体育和文化之间是相互搭载的关系，有
了文化，体育才能更快更高更强更团结，有了体
育，文化才能有更丰富多彩的内容。体育和文化从
来是不分家的。”

“顶流”“冰墩墩”
——中国文化代言“墩”

从1990年北京亚运会的“盼盼”，到2008年北
京奥运会的“福娃晶晶”，再到2022年北京冬奥会的

“冰墩墩”，熊猫连续成为三届体育盛会吉祥物的原
型，也成为中国文化最好的代言人之一。

本届冬奥会，吉祥物最初的创意其实来自北方
民间小吃糖葫芦，又叫“糖墩儿”，但最终修改为带
冰壳的熊猫形象。

陈宁解释说，改为熊猫，因为中国的大熊猫本
身已经是一个国际普遍接受和喜爱的形象。但光有
熊猫肯定是不够的，陈宁认为，“冰墩墩”的壳是
关键。为了体现特色，这次给熊猫套上冰壳，既有
冬季冰雪特色，又保留了民间文化——“糖葫芦过
年举一个”，所以这个壳也是甜甜的糖壳。“同时，
加了壳之后，它的气质也变了。这个外壳又像宇航
员的外衣，跟我们的太空梦相连。”

金色花环的特制版“冰墩墩”只颁给冬奥会每
个项目前三名的运动员，因此更是受到广大运动员
和网友的热捧。已经站上一次领奖台的匈牙利短道
速滑选手刘少林说，要再
赢一个送给妹妹。对此，
陈宁也感到与有荣焉。

陈宁笑言：“‘冰墩
墩’火了我当然很高兴，
但也有个幸福的烦恼，就
是每天都有人跟我要墩
墩，可是我真的没有啊。”

“人在画中游”
——国际奥委会
官员被“美哭了”

现在到每一个场馆，
陈宁都觉得很骄傲。因为
无论是第一眼看到的场馆
景观设计，还是场馆里
DJ播放的音乐、体育展
示、包括解说，都是文化
活动的内容。而令她最自
豪的是，国际奥委会官员
对视觉和景观设计给了非
常高的评价，甚至被感动
落泪了。

对于场馆景观设计的
突破，陈宁到现在还记得

那一天。那天很晚了，北京冬奥组委文化活动部形
象景观艺术总监林存真带着设计团队的年轻人举着
电脑冲入了陈宁的办公室。“她们很亢奋，为什
么？因为我们一直希望把中国元素融入场馆里的景
观设计，但国际奥委会的规范有严苛的标准，所以
她们还是苦恼了好一阵子。但那天，她们找到了契
合点。”

林存真和设计团队把冬奥核心图形和其来源
《千里江山图》《富春山居图》的山水长卷摆出来
后，山水的走势、构图节奏和色彩，竟与 IOC的规
范要求非常贴合。“我觉得这是她们的一个重大发
现。她们用中国文化中的感性审美解决了 IOC的理
性要求。”

后来在与 IOC进行视频会议讲解这个设计时，
与会的 IOC顾问、全球体育品牌专家西奥多拉竟
然落泪了。林存真说：“当时我们隔着屏幕，看
到她在抹眼泪，不知道是什么情况。但她自己
讲，是因为看到了这个设计后觉得很震撼，是
感动得流泪了。”文化，确实有着打动人心的力
量。

而等到 IOC负责形象景观的团队实际来查看场
馆时，其中的顾问安波第一天就说，看到了一个最
好的场馆，第二天又说，看到了一个最完美的场
馆，到第三天的时候说自己已经没有词了，因为每
一个场馆都会给他惊喜。

最后，陈宁收到了 IOC团队负责人塞德里克的
一封电子邮件。“一般来讲，他都是有问题才会直
接给我发电邮。但那天我接到的是一封热情洋溢的
表扬信。他说，确实是要感谢我们的团队把这样的
景观呈现出来，他也感到很骄傲很自豪。”

冬奥会开赛后，国家速滑馆“冰丝带”场馆运
行团队秘书长程淑洁表示，意大利队对内场景观印
象深刻，说滑行时觉得和“冰丝带”融为了一体。

“实际上我们在镜头里也可以感受到，运动员好像
在画中游一样。”陈宁说。

中国字中国红
——润物无声的冬奥形象景观
一般人不理解什么是“奥运形象景观”，它是指

在所有的奥运会场馆、地点实行统一的标识、装饰
系统等。林存真形容为，就是给冬奥会“化了个妆”。

怎么把中国文字融入冬奥会的景观中，设计团
队下了大功夫。陈宁说：“外国人看中国字，感觉
是画。所以比如会徽，它是非常有力道的中国字，
但它又是结合了很多要素的图案。”在首钢大跳台
的比赛中，伴着谷爱凌等冬奥健儿的一飞冲天，世
界也无数次目睹了赛场旁巨大的“冬”字形会徽，
成为运动员拼搏精神的完美背景。

冬奥会上代表着各个项目的体育图标也是。被
誉为“冬奥小红人”的体育图标，实际上是文字的
变形，灵感源自汉代篆印。

陈宁介绍，在推出“一起向未来”的冬奥主题
口号时，他们也同时启用了冬奥字体。“口号推出
时就是用冬奥字体写的，现在很多人也在找这个字
体，但目前字库还没有搭建完，因为需要 6000多
字才能成库，所以还在完善。希望未来能作为冬奥
文化遗产，永久保留下来。”

中国色彩的应用也独具匠心。在一些场馆，尤
其是雪上，设计团队大胆地采用了中国红，而一开
始国际奥委会是不接受的。“但我们坚持了，因为
第一，中国在过年。第二，雪上是蓝天、白雪和冷
色的场馆，我们认为要加一些跳脱的红色，才不会
被镜头‘吃’进去，也更有中国的特色。后来发
现，加些红色确实又应景又更适合镜头。所以最终
得到了国际奥委会的认可。”

就连奥运奖牌金、银、铜牌的色彩，厂家在生
产时都细致地调到了完美。“丝带的设计也是，颜
色、材质、长短，都有匠心在其中。”陈宁还透
露，奖牌的丝带进行了防火处理，她亲自拿打火机
验证过，确实防火。

为中国文化在世界圈粉的
不止“冰墩墩”

北京冬奥会开幕以来，吉祥物“冰
墩墩”集万千宠爱于一身，成为“一墩
难求”的爆款。北京冬奥组委文化活动
部形象景观艺术总监林存真近日接受新
华社记者独家采访时，介绍了这款吉
祥物成为爆款的秘籍。

林存真表示，“冰墩墩”从创意策
划，到设计制作，以及后期特许产品的
开发，都精益求精，最终在北京冬奥会
上一鸣惊人，成为奥运吉祥物大家庭中
识别度高、极具中国特色和时尚特点的
一款。

林存真说：“北京冬奥会吉祥物设
计抓住了几个关键点。首先是形象上选
择了咱们的国宝熊猫，它是全世界人民
都喜爱的、特别可爱的动物，是识别度
很高的中国符号。另外一个关键点就是
它的冰壳，非常有创意，是创新性设
计。冰壳的设计灵感，最初来自北京的
冰糖葫芦。每颗冰糖葫芦都有一个糖
壳。选择这个壳的概念，是因为它很容
易就让人想到冬天，想到春节和冰雪运
动。”

“熊猫穿上冰壳，再和冰丝带结合
后，带有一种科技感、未来感，还有了
太空探索的宇航员特质。这个创意一下
子就把常规设计的熊猫形象加以创新和
提升，赋予了它神奇的能量。”林存真
说。

林存真表示，“冰墩墩”设计还借
用了目前最流行的网络游戏换皮肤、换
壳的概念。“冰墩墩”借助神奇的外
壳，可以变形、变色。“最初创意时想
到的冰糖葫芦，每一个冰糖葫芦的糖壳
都不一样。我们把这个特点和网络游戏
换皮肤的概念进行融合创新后，体现在
最终设计和生产制作的许多产品上。”
林存真说。

“最开始推出的一款盲盒，在冬奥
色彩系统基础上，结合各个冰雪运动项
目和运动器械特点，让吉祥物成为可爱
的‘百变墩墩’。这一手办产品通过不
同的外壳，变形成不同项目的运动装
备，特别受青少年的喜爱。”林存真说。

林存真介绍，“冰墩墩”还在冬奥
会不同时段“变身”。“冬奥会在春节期
间举办，我们精心推出了吉祥物新春特
别版，非常受欢迎，大家叫它‘虎墩
墩’。这款设计，根据虎年春节的特
色，给吉祥物外壳换上一身虎年装备，
红色的服装、服饰，体现了春节的喜

庆，穿上虎头鞋，又萌萌的，健康、可爱。”林存真说。
“比赛结束后第一时间颁发给获奖运动员的荣耀版

‘冰墩墩’，采用中国传统文化松、竹、梅概念，使用金
色柔软的材质设计成花环，和吉祥物结合在一起，形成
新的形象，体现了中国文化特色，展示了团结、包容、
多样性、融合的理念。这款吉祥物深受运动员喜爱，观
众们也很喜爱，还给它取了个生动可爱的名字‘金墩
墩’。北京冬残奥会时，我们还会推出荣耀版‘雪容
融’，期待着观众们也给它取个可爱的名字。”林存真说。
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本报综合新华社电、东方网等

北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”近来受到极
大关注。什么情况下“冰墩墩”可以依法合规
地使用，需要履行哪些手续，遵守哪些规则？
北京冬奥组委帮大家进行了总结。

首先，吉祥物“冰墩墩”是北京冬奥组委的
重要财产，北京冬奥组委对“冰墩墩”的形象
依法享有著作权、注册商标专用权、外观设计
专利权，对“冰墩墩”中英文名称还依法享有注
册商标专用权。因此，任何人对“冰墩墩”形
象或者名称的使用，都应当遵守《中华人民共
和国著作权法》《中华人民共和国商标法》《中
华人民共和国专利法》（以下简称著作权法、
商标法、专利法）等相关法律法规的规定。

比如，“冰墩墩”的形象作为美术作品，
北京冬奥组委的著作权是受法律保护的，未经
北京冬奥组委许可，其他任何单位或者个人不
得使用该作品，更不得将“冰墩墩”的形象进
行歪曲、篡改等不当使用，按照法律规定合理
使用的除外。同理，北京冬奥组委对“冰墩
墩”的形象和名称享有的注册商标专用权、外
观设计专利权同样受法律保护。对于违法违规
使用，北京冬奥组委有权追究侵权人的法律责
任。

其次，北京冬奥组委对“冰墩墩”的形象
和名称除了享有传统的著作、商标、专利等知
识产权以外，还特别享有奥林匹克标志专有
权。对一些重要的奥林匹克元素采取特殊的保
护措施，是我国所特有的，其源于《奥林匹克
标志保护条例》，也体现了我国对奥林匹克规
则的尊重。目前，国家知识产权局已经公告总
计 63项奥林匹克标志。这里既包括可爱的吉
祥物“冰墩墩”，也包括奥林匹克五环图案、
北京冬奥会会徽等标志。

奥林匹克标志的使用可以分为商业和非商

业两种情况。
一是商业使用。《奥林匹克标志保护条

例》规定，未经奥林匹克标志权利人许可，任
何人不得为商业目的使用奥林匹克标志。北京
冬奥会吉祥物“冰墩墩”形象和名称属于我国
法律法规确定的奥林匹克标志，未获北京冬奥
组委的许可，任何人不得为商业目的使用“冰
墩墩”形象和名称。

目前，国际奥委会全球合作伙伴和北京冬
奥会官方合作伙伴和官方赞助商可以依法商业
使用“冰墩墩”形象和名称。此外，北京冬奥
会特许经营生产商和零售商可以依据北京冬奥
会特许经营计划生产和销售“冰墩墩”形象和
名称的特许商品。

二是非商业使用。机关法人、基层群众性
自治组织法人、事业单位等非营利法人或者组
织可以申请非商业使用北京冬奥会吉祥物“冰
墩墩”。申请人申请非商业使用“冰墩墩”，应
遵守《北京 2022年冬奥会和冬残奥会组织委
员会有关标志非商业使用规则》（冬奥组委发
〔2019〕 19 号），登录北京冬奥组委官方网
站，搜索“有关标志非商业使用规则”链接进
入相关页面，按要求填报材料，进行申请。

获得许可的使用人应当按照许可的范围、
签署的承诺以及北京冬奥组委制定的技术规范
使用“冰墩墩”，不得实施任何侵害北京冬奥
组委知识产权的行为，也不得协助任何第三方
实施足以引人误认为其与北京冬奥组委、北京
冬奥会等存在特定联系的混淆行为。

按照国际奥委会和北京冬奥组委签订的
《主办城市合同》的要求，北京冬奥组委将于
2022年12月31日之前将“冰墩墩”所涉包括
奥林匹克标志专有权在内的所有知识产权转让
给国际奥委会。

北京冬奥组委发布
“冰墩墩”使用规范


